PAZARLAMA YONETIMI
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1.

Asagidakilerden hangisi
yoneticisinin kontroliinde
faktérlerden biridir?

pazarlama

olmavan

A) Tutundurma gabalan

B) Uriin planlamasi ve geligtirimesi
C) Tiiketici davraniglan

D) Uriiniin dagitimi

E) Uriinin fiyatlandinimasi

Pazarlama  kavramiyla ilgili
ifadelerden hangisi yanlistir?

A) Pazarlama, insanlann istek, gereksinim ve
ihtiyaclarinin karsilanmasina yéneliktir.

B) Pazarlamada belidi bir bedel karsiiginda
Urliinlerin degisimi s6z konusudur.

C) Pazarlama faaliyetler, siirekli dedisen i¢c ve
dis gevre kosullarinda yerine getirilir.

D) Pazarlama, bir Griiniin sadece reklam ve
satigiyla ilgilidir.

E) Pazardama, birbiinden farkli pek c¢ok
faaliyetin bitiinl ya da sistemidir.

asagidaki

Asagidakilerden hangisi gozlem
yontemlerinden biri degildir?

A) Gizlenmis géz kamerasi
B) Likerttoplama dlgedi

C) Odimetre

D) Direkt gbzlem

E) Psiko-Galvanometre

Asagidakilerden hangisi Boston Danismanlhik

Sirketi tarafindan gelistirilen Pazar

payi/Bilyime Matrisi elemanlarindan biri
ildir?

deaildir?

A) Yildizlar

B) Nakit Inekleri
C) Yesil Isiklar

D) Nakit Yutucular
E) Soru Isaretleri

A

Moreno tarafindan gelistirilen ve
cevaplayiciya belirli bir durumda arkadasi,
komsusu veya patronu gibi bir liglincii kiginin
yerinde olsa nasil davranacaginin sorulup,
verdidi cevaplarin ashnda kendi
davranmiglarimi  gosterecegini one  siiren
projeksiyon yontemi asagidakilerden
hangisidir?

A) Roloynama testi

B) Temel algilama testi

C) Cimle tamamlama testi
D) Olay tamamlama testi
E) Resim yorumlama testi

. Asagidakilerden hangisi reklam arastirmas

kapsaminda yer almaz?

A) Fiyatlamaya kargl tlketici tepkilerinin
belilenmesi

B) Medya arastirmasinin yapilmasi

C) Mesajaragtimasinin yapiimasi

D) Reklam biitcesinin belilenmesi

E) Reklam etkinliginin 6lglilmesi

. Asagidakilerden hangisi referans
gruplarindan biri degildir?
A) Olumlu gruplar
B) Uyelik gruplar
C) Arama gruplan
D) Ozlem gruplarn
E) Formel gruplar
I. Faydaya ydnelik iglev
Il.  Dedger agiklayici iglev
lll. Ego- savunmaci iglev
IV. Yerlesik bilgi islevi
Yukandakilerden hangileri tutumlarin

islevlerindendir?

A) Yalniz |

B) lvell

C) llvelV

D) I, 1lvell

E) LI 1velV

Izleyen sayfaya geginiz.
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9.

10.

1.

12

Toptancilar ve perakendeciler endiistriyel
pazar tirlerinden hangisinin kapsaminda yer
alir?

A) Ureticiler pazar
B) Aracilar pazan
C) Kurumlarpazan
D) Devlet pazan

E) Tiiketiciler pazan

Endiistriyel iiriinlerle ilgili
ifadelerden hangisi yanhstir?

asagidaki

A) Endiistriyel Grlinlerle ilgili yapilan siparigler
bUylk miktardadir.

B) Endistriyel satin alma tiketici satin
almalanna gére daha biytk riskler tasir.

C) Enddstriyel Grlinlerin satin alma planlamasi
tliketici satin almalanna gére daha uzun
stirelidir.

D) Endistriyel salin almalar tlketici
almalanna gére daha siklikla yapilir.

E) Enddistriyel pazarda satilan Grlinler ve
hammaddeler yiiksek dilizeyde teknik ve
kamasik Griinleri kapsar.

salin

Geligtirici pazarlama gorevi asagidaki talep
tirlerinin hangisinde kullanilir?

A) Gizli talepte

B) Sifirtalepte

C) Negatif talepte

D) Saglikl olmayan talepte
E) Diizensiz talepte

Tersine pazarlama goérevi asagidaki talep
tiirlerinin hangisinde uygulamr?

A) Diizensiz talepte

B) Saglikl clmayan talepte
C) Sifirtalepte

D) Negatif talepte

E) Tamtalepte

13.

14.

15.

16.

A

Asadidakilerden hangisi dayaniksiz

urunlerden biri degildir?

A) Benzin

B) Motoryad
C) siit

D) Cep telefonu
E) Kagit mendil

Asagidakilerden hangisi igletmenin drettigi
tiim drin gesitlerinin sayisini gésterir?

A) Uriin karmasinin boyu

B) Urun kamasinin yakinhgi
C) Urln kamasinin eni

D) Uriin karmasinin tutarih @
E) Urlin karmasinin derinligi

isletmelerin maliyetler yerine alicilarin
algiladiklan degeri temel aldiklan fiyatlama
sistemi agsagidakilerden hangisidir?

A) Urtine dayali fiyatlama

B) Dagitim kanalina dayal fiyatlama
C) Rekabete dayali fiyatlama

D) Talebe dayal fiyatlama

E) Dodnemsel fiyatlama

Asadidakilerden hangisi igletmelerin
rakipleriyle rekabet etme yollarindan biri

degildir?

A) Basanh bir satis artirma kampanyasiyla,
rakip mallara gére daha yararli izlenimini
yaratarak, isletme malinin daha cok satisini
saglamak

B) Ayni mal
sunmak

C) Pazara yeni mallar sunmak

D) Ayni mal daha ucuz fiyatla pazara sunmak

E) Pazara benzererine gére farkli olan mallan
stirmek

daha pahall fiyatla pazara

Izleyen sayfaya geginiz.
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17.

18.

19.

Asagidakilerden hangisi dagtim kanah
uyelerinin seciminde Kullanilan Kriterlerden

biri de dildir?

A) Egitim durumlan

B) Uriin dizileri

C) Pazar kapsamlan

D) Satis performanslan

E) Kredive finans kosullan

Miisteri sipariglerinin kabullinden, siparisin
hazirlanmasina kadar gecen siireye ne ad
verilir?

A) Teslim zamani

B) Siparis isleme slresi

C) Stok gliveniriligi

D) Siparis birestirme siiresi
E) Kabul edilebilir birdestirme

Pazarlama kanallarinda, kanal liyesi olmavan
ancak kanal iyelerinin satin alma, satma ve
millkiyetin  transferi disindaki dagitim
gorevlerini yerine getirmelerine yardimci
olan katilimcilara ne ad verilir?

A) Perakendeci

B) Acente

C) Toptanci

D) Kolaylastirici aracilar
E) Distriblitor

Tiiketicilere daha yakin yerlerde kurulan, self
servise dayal galisan, gesitleri az olan ve
gida drdnlerinin adgirhkta oldugu magaza
tiirlerine ne ad verilir?

A) Supermarket

B) Alisveris merkezi
C) Kolaylik magazalari
D) Hipemarket

E) Franchise sistemler

21.

22,

23.

24,

A

Asadidakilerden hangisi tutundurma
kavraminin ozelliklerinden biri degildir?

A) lkna edici olmasi

B) Fiyata dayali bir rekabet araci olmasi

C) lletisim kuramina dayanmasi

D) Dogrudan satiglan kolaylastirma amacina
yonelik oldugu kadar tutum ve davraniglan
etkileme amacina da ynelik oimasi

E) Genelikle bir isletmenin dis gevresiyle olan
iletisimini ice mesi

. Halkla iligkiler

Il. Kisisel satis

. Reklam

IV. Satistutundurma
Yukandakilerden hangileri tutundurma
karmasi aracglanndandir?

A) Yalmzll

B) lvell

C) lvelV

D) ILllvelV

E) LI NvelV

I.  Calisana yaptidi isin karsiligini 6demek

Il. Satig glcunin faaliyetlerini, &rgitdn
amacglanna ve dnceliklerine yénlendirmek

lll. Satisginin  kendisini  isine  adamasim
saglamak

Yukandakilerden hangileri lcretlendirme

planlarinin iglevlerindendir?

A) Yalmzll
B) Yalmzlll
C) lvell
D) Ilvell
E) I, 1lvelll

Asagidakilerden hangisi kigisel satigin listiin
yonlerinden biri degildir?

A) Geri bildirimin aninda olmasi

B) Etkilesimin yliz ylize saglanmasi
C) Ulasimin ve sikligin az olmasi
D) Hedeflenmis mesajinin olmasi
E) Bilgi vermenin kolay olmasi

Izleyen sayfaya geginiz.
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25. |

27.

Yagamdan kesit
Il.  Tanikhk

Ill. Bilimsel kanit
IV. Fantezi

Yukaridakilerden hangileri reklam
mesajlarinin sunulmasi igin kullanilabilecek
tarzlardandir?

A) Yalmz Il
B) Ilvell
C) llvelv
D)y I, HlvelV
E) LI INvelV
. . Bilgilendimek
Il. lkna etmek
lll.  Hatidatmak
Yukandakilerden hangileri reklam
faaliyetleriyle ulasiimak istenen

amacglardandir?

A) Yalnz|
B) Yalnizll
C) lvell

D) Ivelll
E) I, 1lvell

Kisa donemde yiilksek bir getirisi olan ve
cogunlukla drdniin pazara giris agsamasinda
uygulanan, baska bir deyisle de yeni uriinler
igin izlenen ve amaci yiiksek fiyatla
rakiplerin pazara girigsinden 6nce pazardan
yilksek kazanc elde etme temeline dayanan
fiyatlandirma stratejisine ne ad verilir?

A) Rakipleri pazardan dislama
B) Pazara nifuz etme

C) Talebiyayginlastirna

D) Pazarin kaymagini alma
E) Pazan yayginlastirma

28.

29.

30.

A

I.  Konsinye satig

Il. Polige karsilii 6deme
lll.  Akreditifle 6deme

V. Pesin 6deme

Yukandakilerden hangileri uluslararasi
ticarette kullanilan 6deme sekillerindendir?

A) Yalmzll

B) lvell

C) llvell

D)y I, velll

E) LI velV

Asagidakilerden hangisi islemsel

pazarlamanin ozelliklerinden biridir?

A) Misteriyi elde tutma lzerinde odaklanmasi
B) Mister baghili§inin yiksek oimasi

C) Tek bir satis lizerinde odaklanmasi

D) Uzun donemli dlgede sahip olmasi

E) Urin faydalan tizerinde odaklanmasi

Asagidakilerden hangisi bire-bir
pazarlamanin 6zelliklerinden biri degildir?

A) Kisa dénemli bir bakis acisi olugturmasi

B) Misteri sadakati yaratmasi

C) Tidm calisanlann kalite
odaklanmalanni saglamasi

D) Musteri beklentilerini karsilamasi

E) Siirekli bir misteri iliskisi olugturmasi

lzerine

Izleyen sayfaya geginiz.



